Uppdrag: Ta fram en kampanjidé for den malgrupp ni har valt. Ta fram en dvergripande idé
och ett tydligt koncept for hur Bio Roy kan marknadsfora sig i olika mediekanaler for att
locka investerare till en crowdfunding som skall finansiera Bio Roys ombyggnation. Ni ska
dven ge forslag pa samarbetspartners och sponsorer for kampanjen.

Omvirld: Manga andra kulturinstitutioner ger olika forméner beroende pa hur mycket man
skénker. Exempelvis Bio Capitol i Stockholm. Det kan vara allt fran guldplaketter med
givarens namn, privata biovisningar och andra exklusiva erbjudanden. Det skapar olika
hierarkiska nivéder bland givarna.

Insikt: Denna modell for att samla in pengar, kdndes motsédgelsefullt nér det giller Bio Roy
da det vilar pa en vardegrund med allas lika virde. Att fa bidra och fa tacksambhet tillbaka &r
ocksa viktigt. Att anvdnda denna “Stockholmsmodell” kéindes ocksd motségelsefullt nédr det
géller crowdfunding som fenomen, som &r en insamling av grasrotsmodell.

Losning/Reaktion:

Ur denna kritik av hierarkisk kultursponsring foddes var idé. Vi tidnkte tvirtom, inte vad det
mest exklusiva vi kan erbjuda for folk som vill skidnka pengar, utan snarare vad ar det minst
exklusiva vi kan erbjuda till folk som vill sponsra kultur. Och detta var en t-shirt.

Malgrupp: Malgruppen “kulturkvinnor” i 55-arsaldern, har inte séllan en dragning till det
anti-kommersiella. Detta trots deras relativt hdga vilstand. Detta é&r till gagn for véart
koncept. Engagemang i miljofragor och héllbarhet ar ocksa nagot som kan ses som typiskt
for malgruppen. Konceptet blir 4&ven en kommentar till samtiden och kulturpolitiken som
passar denna idealistiska mélgrupp.



